Marknadsmal Svensk OEM-marknad

* Fortsatt tillvixt med 16nsamhet!
* De mest n6jda kundernal

Fokuseringar
v" Okat kundengagemang och fler helkunder genom 6kad kundorientering
v" Helhet i kundmétet — funktionsforsiljning
v Prisvirdhet — ligsta totalkostnad
v' Motiverade medarbetare och bra arbetsmiljé
v’ Totalkvalitet i alla aktiviteter och funktioner i affiarsprocessen
v Workshops
v’ Produktvirdet
4 Intelligent logistik
Strategiska fragor

Hur ser marknadens tillvaxt ut?

Har foretaget potential att vixa snabbare dn marknaden generellt?
Hur ser affirsidén, kundstrukturen och konkurrenter ut?

Hur ser produktportfdljen ut?

Ar foretaget beroende av enstaka produkter, kunder eller leverantérer?
Hur ser foretagsledning och personalstruktur ut?

Ar foretaget beroende av speciella nyckelpersoner?

Var tjanar foretaget pengar —
produkt/tjinst/kund/kundkategori/geografiskt?

9. Ar kostnadsstrukturen anpassad till verksamheten?

10.Finns det framtida investeringsbehov?

11. OEM — Objekt?

12. Utlandsorientering?

13. Ovrigt. ..
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En sanning manga glommer = sammanfattning

*  Tillvixt skapas genom teknikutveckling och effektiv marknadsforing och
torsaljning

*  Linsambet skapas genom effektiva operativa processer som stodjer tillvaxt,
dvs. 1 logistikarbetet

*  Gothes mal dr att skapa hogsta mojliga affars- och kundvirde i
affiarsprocessen och virdekedjan, till ligsta totalkostnad och bista
totalekonomi



